Ha ainda bem poucos anos, © digital, a Internet, os dispositivos que
deram outro sentido a ideia de um mundo globalizado, eram encarados
como algo que faria imenso sucesso no futuro. Num futuro que iria
demorar um pouco a chegar. Mas, como é tao comum ouvir-se, o futuro

u. Esta aqui a porta. No que diz respeito ao mundo digital, ja
passou, inclusive, o hall de entrada. Hoje em dia, estar on-line é uma
constante, seja por motivos pessoais ou profissionais. E, por isso mesmo,

ndo é possivel ignorar a importancia das empresas para quem o digital é
e todo o produto. Do marketing e branding digital a domética,

ja chego

a base d

aqui falamos de quatro empresas que se destacam, que encaram o digital
como um futuro constante, que sabem que o on-line e a tenologia vieram
para ficar e se enraizar cada vez mais nas nossas vidas.
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Only a few years ago, the digital, the Internet, the devices that gave
another meaning to the idea of a globalized world, were seen as
something that would be hugely successful in the future. In a future that
would take some time to come. But, as it is so common to listen, the
future is already here. It's here at our doorstep. As far as the digital world
.is concerned, it has already passed the entrance hall. Today, being online
is a constant, whether for personal or professional purposes. And for that
reason, it is not possible to ignore the importance of companies for whom
digital is the basis of the whole product. From marketing and digital
branding to home automation, here we will talk about four companies
that stand out, that face digital as a constant future, who know that
online and technology have come to remain and set increasingly deeper

roots in our lives.

Texto Text Inés Mendes

ROOF MAGAZINI // Highlight




Ir' ."'F__-,-..-'”-:._\l-!_‘._ —

T —

) ! P 1T = T € - o
Difficult situations lead to pioneering projects, wi

~t i ifterent tron
‘ul-:} -|J_'_r1l.l__;.‘:f_ | - .I

the determination to go sometn :

what is already in the marketplace. Ihis was the case

of Boomer, which emerged from the ashes after the
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and ready-to-go™ solution, says the CEQ Marisa
Coutinho. Today, the world is digital and boomef
recognizes the Er-':f-'-"’l-."fr]f-'-’jr.-, of Keeping ine Corisis
ency between the image of the brand offline and 1ts
online preseric e where clients interaction Is aiwdays
the key focus

The “most stimulating challenges™ are those tndi
give “greater freedom” to work on a proj
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De situacoes complicadas nascem projetos inovado-
res, com vontade de fazer algo diferente daquilo que
se encontra no mercado. Foi este o caso da Boomer,
que surgiu das cinzas da crise econémica, em 2012,
agarrando a oportunidade de apresentar uma agen-
cia com “solucées ‘chave-na-mao’, criativas, diferen-
tes”, como refere Marisa Coutinho, a CEO. Hoje em
dia, o mundo é digital e, na Boomer, reconhece-se 2
importancia de “manter a coeréncia entre a imagem
da marca offline e a sua presenca online”, onde 2
interacao com o cliente é sempre o foco principal
Os "desafios mais interessantes” sao aqueles
que dao “mais liberdade” para trabalhar o proje-
to de forma transversal, até pela importancia de
ser feita uma “gestao integrada” da marca que
esta a ser trabalhada
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Com uma equipa multidisciplinar especializada nes-
te universo em que se mistura de forma suave e per-
feita o branding e o digital, na Boomer sao criados
websites, da-se forma a lojas online, constroem-se
mobile apps e trabalha-se a comunicagao

Prevé-se um futuro radiante. Na Boomer sente-se
que cada vez mais é reconhecida a importancia da
comunicacao digital porque “nao basta estar online,
e preciso saber estar” e, como os seus clientes sa-
bem o tipo de resultados que querem atingir online,
a procura ja ndo e vaga: “procuram ferramentas e

parceiros que lhes assequrem os melhores resulta-
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in which bh?-"‘ld:‘f"‘v:] and CT-':_}TJJI are seamiessly bieng-
ed, Boomer creates websites, develops online stores
builds mobile apps and works communication

A glowing future is anticipated. At Boomer, the im
portance of gigital communication is increasingly
refc‘!gnmvd as “its not suthcient st to be online
you have to know how to be there” and, as clients
know the kind ot results they wish to achieve online
the search is no h}r'h:}tfr ambiquous. they 00K 101
tools and partners that guarantee the Dest resuits

in this area”
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